
Warszawa, 04.04.2024 r.

Gdybym dziś miał ocenić podobieństwo opakowań majonezu, produkowanych i 
wprowadzanych na rynek przez:
1. WSP „Społem" w Kielcach (od lat, też w 2009 r. i dziś, w poniższym opakowaniu)
2. Firmę Roleski z siedzibą w Zbylitowskiej Górze (obecny w 2008-2009 r.)
- oceniłbym je następująco.

Obie firmy do zapakowania majonezów użyły niemal identycznych słoików z identycznymi 
nakrętkami.

WSP „Społem" Firma Roleski

Elementy upodabniające opakowania:

1. prawie identyczna kolorystyka - 
dominujące kolory:
żółty, biały, zielony, czerwony,

2. rozmieszczenie najważniejszych 
elementów graficznych na głównej 
stronie etykiety jest bardzo 
podobne,

3. żółte tło obu etykiet, ze słabo 
widocznymi jaśniejszymi kreskami,

4. centralnie umieszczone białe pole w 
kształcie elipsy z zieloną obwódką,

5. napisy umieszczone w obszarze 
białego pola są podobnej wielkości; 
środkowy napis umieszczony na 
prostokątnym tle, w podobnej 
kolorystyce; podobny charakter 
czcionek (poza napisem "Majonez"),

6. znaki firmowe w kształcie elipsy z 
elementem korony,

7. obie przykrywki zielone (różnice w 
kolorze trudne do rozpoznania w 
sytuacji gdy oglądamy je oddzielnie),

8. w obu przypadkach na przykrywkach 
umieszczona jest okrągła żółta 

nalepka połączona z bokiem słoików 
żółtym paskiem,



Firma Roleski

Układ kompozycyjny najważniejszych 
elementów graficznych w opakowaniu

Znaki firmowe różnią się. Jednak ich 
niewielkie rozmiary mogą utrudnić 
prawidłowe odczytanie.

Mimo istniejących różnic w obu 
opakowaniach, takich jak: 
różne znaki firmowe, 
inna czcionka napisu "Majonez", 
biała elipsa zakończona pionowymi 
kreskami, 
różnice w napisach informacyjnych 
(nazwa majonezu, skład, adres 
producenta, itp.) - rozpoznanie tych 
różnic nie jest łatwe. Są to drobne 
elementy, by je zobaczyć, wymagają 
poświęcenia czasu i uwagi.
Najbardziej znaczące dla rozpoznawania 
cech podobieństwa są: układ 
kompozycyjny i kolorystyka, opakowania. 
W/w cechy upodabniające powodują, że 
klient może łatwo pomylić opakowania.

W przypadku sprzedaży 
samoobsługowej, gdy zakupy robimy w 
pośpiechu, często w tłoku, dostęp 
swobodny do półki utrudniony - nie 
zwracamy uwagi na szczegóły - łatwo się 
wtedy pomylić.

Jeśli spojrzymy na rozmyte zdjęcia 
opakowań, widzimy najistotniejsze 
elementy grafiki - jej układ i kolor.
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Ten sam układ kompozycyjny i kolorystyka etykiet występuje również na innych produktach 
firmy WSP , Społem". Charakterystyczny zielony pasek nad żółtym polem pojawia się również 
na opakowaniach Majonezu Kieleckiego do dekoracji czy Majonezu Kieleckiego z czosnkiem. 
Oznacza to, że firma przywiązuje do tego dużą wagę, tworząc w ten sposób serię opakowań, 
rozpoznawalną dla klienta.
W przypadku opakowania Majonezu Kieleckiego, majonez Firmy Roleski mógłby być odbierany 
jako produkt firmy WSP „Społem".
Opakowanie majonezu Firmy Roleski może wprowadzać w błąd potencjalnych odbiorców, a 
firma WSP „Społem" w Kielcach mogłaby ponosić z tego tytułu wymierne straty finansowe.
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